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213 પ્રોજેક્ટમાં 
ખર્ચ1.61 લાખ 
કરોડનો વધારો
ભારતીય રેલવે વિશ્વની સૌથી મોટી 
રેલવે છે અને યુએસએ પછી ત્રીજા 
નંબરની સૌથી મોટી છે. 66,600 રૂટ 
કિલોમીટરની લંબાઈ સાથે ચીન પછી 
બીજા ક્રમાંકની રેલવે છે. 

1.61 
લાખ કરોડ 

રૂપિયાનો વધારો

213
પ્રોજેક્ટોના ખર્ચમાં 

વિલંબને કારણે થયો.

60% ખર્ચમાં 
વિભિન્ન 

કારણોન ેકારણે રલેવનેી 
353 પ્રોજકે્ટોમાં વધારો

ભારતીય રેલવેમાં વિવિધ કારણોને કારણે 213 
પ્રોજેક્ટો વિલંબથી ચાલી રહ્યા છે. જેને કારણે આ 
પ્રોજેક્ટોમાં ખર્ચમાં ધરખમ વધારો નોંધાયો છે. 
રેલવે આ પ્રોજેક્ટો જલદીથી પૂરા કરવા જરૂરી છે. 

સરકારે આધાર અને ઈ-ટિકિટિંગ પર ભાર મૂક્યો 
છે. રેલવાયર સાથી યોજના લોન્ચ કરી છે. 
10 વર્ષમાં ઊર્જા કાર્યક્ષમતા દ્વારા 
410 અબજ ડોલર બચાવવા ધારે 
છે. આ ઉપરાંત સરકાર ભવિષ્યમાં 
ઓપરેટિંગ ખર્ચ બચાવવા ધારે છે.

61 પ્રોજેક્ટોમાં અસહ્ય વિલંબ 

44%  વધીને 
57,756.87 કરોડ થયો 
હતો, આ તમામ 124 
પ્રોજેક્ટો વીજ ક્ષેત્રના હતા.

36 પ્રોજેક્ટો વિલંબથી 
ચાલી રહ્યા છે.

21 
વર્ષથી  

સપ્ટેમ્બર, 2017ના અહેવાલ અનુસાર 
રેલવેના પ્રોજેક્ટ ખર્ચમાં અસહ્ય વધારો થયો.

1,21,59.36 કરોડ આંકવામાં 
આવ્યો હતો 213 રલેવ ેપ્રોજકે્ટોનો મળૂ ખર્ચ

2,83,482.35  
કરોડ થવાનુ ંઅનમુાન છ.ે 

150કરોડ 
રૂપિયાથી વધનુા 

પ્રોજકે્ટો પર મતં્રાલય 
નજર રાખતુ ંહોય છ.ે

પ્રોજકે્ટોનુ ંમલૂ્યાંકન સપ્ટે.માં 
મતં્રાલય ેકર્યું હતંુ.353 

133.14 
ટકાનો કલુ 

ખર્ચમા ંવધારો 
નોંધાયો હતો. 

હવે 
વધીને 

44 પ્રોજેક્ટોનો મૂળ ખર્ચ 
રૂ. 1,05,404.62 કરોડ  

આંકવામાં આવ્યો હતો, જે વધીને 
રૂ. 1,63,161.49 કરોડ થયો.

યુનિટ ઇકોનોમિક્સ ગ્રાહકનાં મૂલ્યનો અંદાજ આપે છે LTVથી CAC વધે ત્યારે પોઝિટિવ યુનિટ ઇકોનોમિક્સ મળશે
સ્ટાર્ટઅપ્સ માટે યુનિટ ઇકોનોમિક્સનો નવો કન્સેપ્ટ!!

કો લેજમાં જતાં મોટાભાગના વિદ્યાર્થી અને તેમનાં 
માતાપિતા “સ્ટાર્ટઅપ” શબ્દથી થોડાઘણાં વાકેફ 

છે. છેલ્લાં થોડાં વર્ષોમાં ટેકનોલોજી કંપનીઓ, સરકારો, 
શૈક્ષણિક સંસ્થાઓનાં સાથસહકાર, પ્રાઇવેટ ઇક્વિટી અને 
વેન્ચર કેપિટલ રોકાણકારોની ભાગીદારી અને આ બધાથી 
મહત્ત્વપૂર્ણ ઉત્પાદનો અને સેવાઓ મેળવવાનાં અનુભવમાં 
ગ્રાહકની ઇચ્છાને કારણે સંપૂર્ણ ઇકો-સિસ્ટમ ધીમે ધીમે 
વિકસી રહી છે. સાથે સાથે નવીન “સ્ટાર્ટઅપ” રજૂ કરવાનો 
અને એન્જલ કે વેન્ચર મૂડીભંડોળ મેળવવાનો પડકાર અનેક 

સ્તરે વધી રહ્યો છે. સ્ટાર્ટઅપ 
ઉદ્યોગસાહસિકો સિદ્ધિ તરીકે 
મૂડીભંડોળ વધારી શકે છે, 
પણ આર્થિક રીતે સફળ 
ઉદ્યોગસાહસ માટે લાયકાત 

જરૂરી નથી. સ્ટાર્ટઅપ ઉદ્યોગસાહસિકો એક મહત્ત્વપૂર્ણ 
પરિબળ યાદ રાખવું પડશે કે તેમણે તેમની વ્યાવસાયિક 
યોજનાને સામેલ કરવી જોઈએ અને રોકાણકારો સ્ટાર્ટઅપનાં 
યુનિટ ઇકોનોમિક્સનું મૂલ્યાંકન કરવામાં નિષ્ફળ નિવડે છે. 
સ્ટાર્ટઅપ્સ માટે યુનિટ ઇકોનોમિક્સ એટલે પરંપરાગત 
વ્યવસાયમાં બ્રેકઇવન વિશ્લેષણ. તેમાં સીધી આવક અને 
ખાસ સ્ટાર્ટઅપ બિઝનેસ મોડલ સાથે સંકળાયેલ ખર્ચ 
પ્રતિબિંબિત થાય છે, પણ યુનિટદીઠને આધારે (એટલે 
યુનિટ ઇકોનોમિક્સ શબ્દનો ઉપયોગ થયો છે). યુનિટ 
ઇકોનોમિક્સ ઉદ્યોગસાહસની નફાકારકતાની ધારણા વ્યક્ત 
કરે છે.  બ્રેકઇવન વિશ્લેષણમાં વ્યવસાયને જે ઉત્પાદન 

કે સેવા આપવા માટે થતાં ખર્ચની વસૂલાત કરવા માટે 
ઉત્પાદન કે સેવાનાં જરૂરી વેચાણનાં માપની, નહીં નફો, 
નહીં નુકસાનનાં સ્તરે કામગીરી પહોંચાડવા માટેનાં માપની 
ગણતરી થાય છે. તેમાં ઉત્પાદનનાં નિશ્ચિત ખર્ચ, બદલાતાં 
ખર્ચ અને ઉત્પાદનનાં એકમદીઠ કિંમતની ગણતરી થાય છે. 
તેને અનુરૂપ યુનિટ ઇકોનોમિક્સ મહત્તમ રકમનો અંદાજ 
વ્યક્ત કરે છે, જે સ્ટાર્ટઅપે ગ્રાહક મેળવવા ખર્ચ કરવી 
જોઈએ (કસ્ટમર એક્વિઝિશન કોસ્ટ – સીએસી), જેમાં 
ગ્રાહક પાસેથી પ્રાપ્ત ભવિષ્યની સંભવિત આવકને ધ્યાનમાં 
રાખવામાં આવે છે. તેને ટેકનિકલ શબ્દોમાં લાઇફ ટાઇમ 
વેલ્યુ (એલટીવી) કહેવામાં આવે છે. બીજા શબ્દોમાં કહીએ 
તો, યુનિટ ઇકોનોમિક્સ સ્ટાર્ટઅપ માટે ગ્રાહકનાં મૂલ્યનો 
અંદાજ આપે છે. દેખીતી રીતે એલટીવી સીએસીથી વધી 
જાય છે ત્યારે નવા ગ્રાહક પાસેથી સ્ટાર્ટઅપને સકારાત્મક 
મૂલ્ય કે પોઝિટિવ યુનિટ ઇકોનોમિક્સ મળશે. પોઝિટિવ 
યુનિટ ઇકોનોમિક્સ વ્યવસાય સાથે સંકળાયેલ મૂલ્ય પુરવાર 
કરે છે. જ્યારે યુનિટ સ્તરે આ મૂલ્ય સ્કેલ પર પુનઃ મળે છે, 
ત્યારે વહેલામાં વહેલી તકે સ્ટાર્ટઅપને સૌપ્રથમ નાણાં મળશે 
અને પછી તેનાં રોકાણકારોને.  સીએસી અને એલટીવીનો 
સંબંધ એક્સેલ સ્પ્રેડશીટમાં સંદર્ભિત સર્ક્યુલર જેવો છે. તેઓ 
એકબીજા પર નિર્ભર છે. ગ્રાહકની એલટીવીની જાણકારીથી 
સ્ટાર્ટઅપને એ ચોક્કસ ગ્રાહક માટે સ્ટાર્ટઅપ ઉઠાવી શકે એ 
મહત્તમ સીએસીનો અંદાજ મેળવવામાં મદદ કરે છે. 

(લેખક: સીઇઓ, ક્રેડલ–ઇડીઆઇઆઇ છ)ે
 mayank@cradle-edii.in 

સ્ટાર્ટઅપ 
ટોક

મયંક પટેલ

2014 સ્ટાર્ટઅપ્સ માટે અસાધાણ 
અને નિર્ણાયક મૂલ્યાંકનનાં 
વર્ષ તરીકે યાદ રહેશે. 2015 રોકાણોમાં ઘટાડો શરૂ થયો હતો અને 

પછી બે વર્ષ માટે સ્ટાર્ટઅપ્સને ધિરાણ 
કરવામાં મુશ્કેલી વધી હતી. 2017 સ્ટાર્ટઅપ્સમાં ઘટાડા અને તેમાં નિષ્ફળતાનાં વર્ષ 

તરીકે યાદ રહેશે, જેમણે વર્ષ 2014 અને 2015માં 
પ્રસિદ્ધ રોકાણકારો પાસેથી રોકાણ મેળવ્યું હતું.

એલટીવી અને સીએસીનંુ મહત્ત્વ એલટી અન ેસીએસીનો 1:1 રશેિયો 
સ્ટાર્ટઅપન ેઅન્ય ખર્ચાઓન ેકારણે જોખમમા ંમકૂી શક ેછ.ે બસે્ટ સલેિગં પસુ્તક – ઝીરો ટૂ 
વનનાં લખેક, પપેાલના ંસહ-સ્થાપક અન ેઅત્યારે સ્ટાર્ટઅપનાં રોકાણકાર પીટર થીએલે 
સીએસીની ચાર કટેગેરી બનાવી છેઃ વાઇરલ માર્કેટિગં, માર્કેટિગં, વેચાણ અને જટિલ 
વચેાણ તમેણ ેસ્ટાર્ટઅપ્સ માટ ેમાર્કેટિગં અન ેવચેાણ વચ્ચે “ડડે ઝોન” ટાળવાની જરૂરિયાત 
પર ભાર મકૂ્યો છ,ે જમેાં એલટીવી ઊંચી સીએસીન ેવાજબી ઠરેવવા પર્યાપ્ત નથી.  
નિષ્કર્ષ: સ્ટાર્ટઅપનો મંત્ર ગ્રાહકોન ેમેળવવાની સાથ ેતમેન ેજાળવવાનો હોવો જોઈએ.

મોટા ભાગનાં સ્ટાર્ટઅપ્સ માટે સીએસી અને 
એલટીવીની ગણતરી પડકારજનક બની 
રહેશે. સીએસી અને એલટીવીની ગણતરી 
કરવા માટે પ્રથમ પગલું અનુક્રમે “સરેરાશ 
તમામ માધ્યમો પર ગ્રાહકની ચુકવણીનો 
અંદાજ મેળવવા સ્ટાર્ટઅપે કેટલો ખર્ચ 
કરવો પડશે” અને “ગ્રાહકે થોડાં વાજબી 
સમયગાળા માટે  કેટલો ખર્ચ કરવો પડશે” 
એ સરળ પ્રશ્રોનો જવાબ મેળવવો પડશે. 
(જોકે સામાન્ય રીતે આ પ્રશ્રોનાં જવાબો 
મેળવવા મુશ્કેલ છે). 

કુલ માર્કેટિંગ ખર્ચને માર્કેટિંગ સ્ટાફનો 
પગાર, સોફ્ટવેરનો ખર્ચ, ડિઝાઇનર્સ અને 
કન્સલ્ટન્ટની વ્યાવસાયિક સેવાનો ખર્ચ તથા 
પ્રાપ્ત થયેલા ગ્રાહકોની સંખ્યા મેળવવા 
માર્કેટિંગનાં ખર્ચને ભાગવાથી સીએસીનો 
અંદાજ મળે છે.  બીજી તરફ ગ્રાહક 
એલટીવી માટે ગ્રાહક દરેક વખતે સ્ટાર્ટઅપ 

સાથે આદાનપ્રદાન કરીને જે ચુકવણી કરે છે 
એ રકમ, આદાનપ્રદાનની સંખ્યા, ઓફર 
થયેલ ડિસ્કાઉન્ટ, આદાનપ્રદાનદીઠ નફાનું 
માર્જિન, ગ્રાહક જાળવવાનો દર કે ચર્ન 
રેટ (ગ્રાહકની સેવા રદ કરવાની ટકાવારી/
ચોક્કસ સમયગાળો – એક મહિનો કે 
ત્રણ મહિનાની અંદર સબસ્ક્રિપ્શન), ફ્રી 
ગ્રાહકમાંથી પ્રીમિયમ ગ્રાહકમાં સંભવિત 
રૂપાંતરણ, ગ્રાહકે સ્ટાર્ટઅપ્સ સાથે પસાર 
કરેલ સમયગાળો, ઓર્ડર સાઇઝની 
વિવિધતા જેવા પરિબળો અસર કરે છે. 
એલટીવીનાં અતિ સરળ ગણિતમાં વર્ષમાં 
ગ્રાહકનાં વ્યવહારની સંખ્યા, દરેક વ્યવહાર 
દીઠ આવક અને ગ્રાહકનો સ્ટાર્ટઅપ 
સાથેનાં વ્યવહારોનો સમયગાળો છે. 
કેટલાંક વિશ્લેષકો એલટીવીની ગણતરીમાં 
વ્યવહારદીઠ નફાનાં માર્જિનને પણ સામેલ 
કરે છે. 

સીએસી અને એલટીવીની ગણતરી  

ભા રતીય બજાર નવી ટોચ પર ટકવામાં સફળ રહ્યું 
છે. તેને વૈશ્વિક બજારો અને સ્થાનિક 

લિક્વિડીટીનો સપોર્ટ સાંપડી રહ્યો છે. ડિસેમ્બર સિરિઝની 
એક્સપાયરીના દિવસે બજારમાં થોડી વધ-ઘટ જોવા મળી 
પરંતુ જાન્યુઆરી સિરિઝની શરૂઆત પોઝીટીવ રહી છે. 
ઉડીને આંખે વળગતી બાબત એ છે કે મીડ-કેપ્સ અને 
સ્મોલ-કેપ્સમાં નોંધપાત્ર લેવાલી જોવા મળી રહી છે અને 
અનેક કાઉન્ટર્સ તેમની સર્વોચ્ચ સપાટી પર ચાલી રહ્યાં 

છે. એક પ્રકારનો મીડ-કેપ ઉન્માદ ધીમે-ધીમે જોવા મળી 
રહ્યો છે. ટ્રેડર્સ મીડ-કેપ્સમાં 
‘ક્વિક મની’ માટે દોડી રહ્યા 
છે. એફએમસીજી ક્ષેત્રમાં 
લાંબા સમય બાદ કરંટ 
આવ્યો છે. લગભગ બે વર્ષ 

સુધી સુસ્ત રહ્યાં બાદ તેમાં રિવાઈવલ જોવા મળી રહ્યું છે. 
સેક્ટરે છેલ્લા બે વર્ષ દરમિયાન સરેરાશ ૪ ટકાનો રેવન્યૂ 

ગ્રોથ દર્શાવ્યો હતો. જે છેલ્લા એક દાયકાના ૧૩ ટકાના 
સરેરાશ વૃદ્ધિ દરની સરખામણીમાં ખૂબ ઓછો હતો. 
માર્કેટ સર્વોચ્ચ સપાટી પર ચાલી રહ્યું હોવાથી અને મીડ-
કેપ અને સ્મોલ-કેપ ઊંચા વેલ્યૂએશન પર ટ્રેડ થઈ રહ્યાં 
હોવાથી અમે રોકાણકારોને એસઆઈપીનો સુરક્ષિત માર્ગ 
ઉપયોગ કરવા માટે ભલામણ કરીએ છીએ. વર્તમાન 
ભાવે સીધું રોકાણ કરવામાં જોખમ ઊંચું રહેલું છે. 
ઉપરાંત રિટેલ રોકાણકારો પાસે રોકાણની પૂરતી કૂનેહ 

પણ નથી હોતી. નિફ્ટીની વાત કરીએ તો તે ૧૦૪૫૦-
૧૦૫૫૦ની રેંજમાં કેટલાક સત્રો ટ્રેડ થાય તેવી શક્યતા 
છે. જો ૧૦૫૫૦નું સ્તર પાર થશે તો નિફ્ટી તેજી જાળવી 
રાખશે તેવું જણાય છે. જાન્યુઆરી મહિના દરમિયાન 
નવી અર્નિંગ સિઝન પાછળ વોલેટાલિટી અપેક્ષિત છે. 
બજાર ક્રૂડના ઊંચા ભાવોને ગણનામાં લીધા બાદ પણ 
વૃદ્ધિ દર્શાવી રહ્યું છે. બોન્ડ યિલ્ડ વધીને ૭.૩ ટકાને પાર 
કરી ગયા છે અને તેને બજારે અવગણ્યા છે.

માર્કેટ 
વોચ

આસિફ હીરાણી

ક્વિક મની માટે મિડકેપ્સની પાછળ દોડવામાં જોખમ

2018માં પહેલી વખત સ્પેસ ટુરિઝમ

પ્રથમ સ્પેસ નેશન અસ્ગાર્દિયા, માર્ચમાં અહીં ચૂંટણીઓ પણ
પ્રથમ સ્પેસ નેશન વસાવવાની તૈયારી થઇ ગઇ છે. તેનું નામ અસ્ગાર્દિયા છે. રશિયન અંતરિક્ષયાત્રી 
અબજપતિ ઇગોર અશરબેયલી એના પ્રમુખ છે. તેનું હેડક્વાર્ટર ઓસ્ટ્રિયામાં 
છે. 2017ની 6 ડિસેમ્બરે અસ્ગાર્દિયાએ પ્રથમ ઉપગ્રહ પૃથ્વીની કક્ષામાં 
સફળતાપૂર્વક સ્થાપિત કરી દીધો. ડિસેમ્બર સુધી આશરે 1.54 લાખ લોકોએ 
અહીંની નાગરિકતા માટે રજીસ્ટ્રે્શન કરાવ્યું છે.  માર્ચમાં અહીં ચૂંટણી પણ 
યોજાશે.

સ્પેસ ટુરિઝમ પર 3 કંપનીઓએ 36 હજાર કરોડ 
રૂપિયા લગાવ્યા, એક ટીકીટ રૂ. 1.5   કરોડની
કેલિફોર્નિયા - દુનિયામાં અત્યાર સુધીમાં માત્ર 550 લોકોએ અવકાશનો પ્રવાસ કર્યો છે. પરંતુ 2018માં 
આ તસવીર બદલાઈ જશે. બ્લૂ ઓરિજિન, સ્પેસએક્સ અને વર્જિન ગેલેક્ટિકે ડિસેમ્બરમાં સ્પેસ કેપ્સૂલનું 
લેટેસ્ટ વર્ઝન ટેસ્ટ કર્યું છે. ત્રણે કંપનીઓ રૂ. 36 હજાર કરોડનું રોકાણ કરી ચૂકી છે. સ્પેસ ટુરિઝમની રેસમાં 
ત્રણ દિગ્ગજો સિવાય 13 અન્ય અબજપતિ પણ છે. તેમણે 2017માં રૂ. 20 હજાર કરોડનું રોકાણ કર્યું છે. 
તે દુનિયાના 500 અમીરોમાં સામેલ છે.

22 ડિસેમ્બરના લોન્ચમાં પહેલા 
ઉપયોગમાં લેવાયેલ ફોલ્કન 9 
રોકેટનો ફરી ઉપયોગ કરાયો. 
2017નું 18મું સફળ લોન્ચિંગ.

2017ની 13 ડિસેમ્બરે બ્લુ 
ઓરિજિને પ્રથમ પેલોડ લોન્ચ કર્યું. 
એમાં ડમી સ્કાયવોકર પણ મોકલ્યું. 
પૃથ્વી પર સકુશળ પરત આવ્યું.

2017ની 18 ડિસેમ્બરે ઇટાલિયન 
સ્પેસ એજન્સી એએસઆઇ સાથે 
સ્પેસશિપ વીએસએસ યુનિટીની 
રિસર્ચ ફ્લાઇટનો ટેસ્ટ કર્યો.

 માલિક : જેફ બેજોસ (અમેરિકા) કર્મચારી : 1000
 - શરૂઆત 2000 - 2017માં ખર્ચ 7,800 કરોડ
 - ડેડલાઇન : નવેમ્બર - ડિસેમ્બર 2018 (ફાઇનલ લોન્ચ)

માલિક : રિચર્ડ બ્રેનસન (બ્રિટન) કર્મચારી : 600
- શરૂઆત 2004 - 2017માં ખર્ચ 3,900 કરોડ
- ડેડલાઇન : એપ્રિલ 2018 (ટેસ્ટ ફ્લાઇટ)

કંપની : સ્પેસએક્સ

કંપની : બ્લુ ઓરિજિન

પ્રથમ કોમર્શિયલ પેલોડ લોન્ચ કર્યું

સ્પેસ કેપ્સૂલ ડ્રેગન 2 : ઈન્ટરને. 
સ્પેસ સ્ટેશન સાથે જોડાશે, કુલ 7 બેઠકો

સ્પેસ કેપ્સૂલ ન્યૂ શેપર્ડ  | તેનાથી 
એક વખતે 6 લોકો અંતરિક્ષમાં જઇ શકશે

સ્પેસ કેપ્સૂલ સ્પેસશિપ 2 | સિટિંગ 
પોઝિ. એકસરખી, 6 સીટ, 2 પાઇલટ પણ

સંપૂર્ણ રીતે ઓટોનોમસ છે. સાત લોકોને 
લઈ જશે. બીજી વખત ઉપયોગ થઈ શકશે. 
ઈન્ટરનેશનલ સ્પેસ સ્ટેશન સાથે તે સરળતાથી 
જોડાઈ શકશે.

એમાં 6 લોકો સફર કરી શકશે. વિંડો 
મોટી રાખવામાં આવી છે, જેથી સ્પેસ 
સારી રીતે દેખાય. આ પેરાશૂટની 
મદદથી બહુ આરામથી ઉતરે છે.

6 ટુરિસ્ટ અને 2 પાઇલટ સફર કરી શકશે. 
ટુરિસ્ટની સિટિંગ પોઝિશન સમાન છે. ઝીરો 
ગ્રેવિટીનો શ્રેષ્ઠ અનુભવ મળે તેના માટે બહુ 
જગ્યા અપાઇ છે.

માલિક : ઈલોન મસ્ક (અમેરિકા) કર્મચારી - 7000
શરૂઆત - 2002, 2017માં ખર્ચ 5,800 કરોડ
ડેડલાઈન - ફેબ્રુઆરી 2018 (ટેસ્ટ ફ્લાઈટ)

 પ્રથમ ફોટો |  દુનિયાનું સૌથી શક્તિશાળી રોકેટ ‘ફોલ્કન હેવી’નો પ્રથમ ફોટો. તેમાં 27 એન્જીન લગાવવામાં 
આવ્યા છે.  કેપ કેનેવરલ લોન્ચ કોમ્પલેક્સમાં રાખેલા આ  રોકેટનો ફોટો ઇલોન મસ્કે શેર કર્યો છે. આ જ મહિને 
એટલે જાન્યુઆરીમાં તેનું અનમેંડ લોન્ચિંગ છે. બાદમાં આ માનવ મિશન પણ પુરૂ કરશે. 230 ફૂટ ઉંચું આ રોકેટ 
આશરે 54 મેટ્રિક ટન વજન લઇ જઇ શકશે, એટલે યાત્રીઓથી ભરેલા બોઇંગ 737 જેટલું.

આઈ લવ ધેટ રોકેટ...
ઈલોન મસ્કે આ ફોટો ટ્વીટ કર્યો 
અને લખ્યું - ‘ફોલ્કન હેવી નાસાના 
લોન્ચ પેડથી ઉડવા માટે તૈયાર છે. 
આઈ લવ ધેટ રોકેટ સો મચ.’

નવું વર્ષ, નવો આનંદ 

બ્રાડ પિટ, એન્જેલિના - પેરિસ હિલ્ટને પણ બુકિંગ કરાવ્યું છે
વર્જિક ગેલેક્ટિકના સ્પેસ ટૂર માટે અત્યાર સુધી 50 દેશોના 700થી વધુ લોકો બુકિંગ કરાવી ચુક્યા છે. તેમનામાં બ્રાડ 
પિટ, એન્જેલિના જોલી, એશ્ટન કચર, પેરિસ હિલ્ટન, કેટી પેરી, રસેલ બ્રાન્ડ, જસ્ટિન બીબર અને ટોમ હેંક્સ જેવા 
સેલિબ્રિટિસ પણ સામેલ છે.સ્ટીફન હોકિંગ્સ અને કેટ વિંસલેટને રિચર્ડ બ્રેનસને સ્પેસ ટૂરની ટિકિટ ગિફ્ટ કરી છે. વર્જિન 
ગેલેક્ટિકે એક ટુરિસ્ટ પાસેથી આશરે 1.50 કરોડ રૂપિયા લીધા છે. સ્પેસએક્સે એક ટિકિટની કીમત આશરે 1.60 કરોડ 
રૂપિયા રાખી છે. જ્યારે બ્લુ ઓરિજિન 1.30 કરોડ રૂપિયામાં સ્પેસની સફર કરા‌વશે. સ્પેસ કંપનીઓ ટૂર પહેલા ટુરિસ્ટને 
બ્રેથિંગ અને સીટ મૂવમેંટની ટ્રેનિંગ આપશે, જેથી સફર દરમિયાન તેમને કોઇ પણ પ્રકારની તકલીફ ન થાય.
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બીજું સ્પેસશિપ પણ તૈયાર કરી લીધું


